
• Angelo CAPONE – Ufficio Italiano Brevetti e
Marchi del Ministero dello Sviluppo Economico
Strategia dell’UIBM per la qualificazione del
sistema brevettuale di tutela dei diritti di pro-
prietà industriale

Domande e risposte

13:00 Pausa Buffet

14:00 Testimonianze dalle imprese
Chairman: Andrea PICCALUGA
Scuola Sant’Anna di Pisa

• Marco CAMURATI – Johnson Controls
• Daniela GIUDICE – SKF Industrie
• Giada BRONZINO – Autoblok
• Domenico GARITO – Schaeffler Italia

Domande e risposte

15:15 Testimonianze dal sistema brevettuale e dal
mercato finanziario

• Luigi FRANZOLIN – Studio Torta
• Giancarlo NOTARO – Studio Buzzi, Notaro e

Antonielli d’Oulx
• Claudio GIULIANO – Innogest

Domande e risposte

16:30 Un esempio dal mondo della ricerca
• Elena SINCHETTO– Centro Ricerche Fiat

Misurazione e valore del Capitale Intangibile
al Centro Ricerche Fiat

Domande e risposte

17:30 Conclusione dei lavori

Sponsor

8.30 Registrazione dei partecipanti

9:00 Apertura dei lavori
Breve introduzione al Workshop
Luciano PERA – Direttore Generale ATA

• Vincenzo ILOTTE – Presidente AMMA
• Massimiliano GRASSO – Vice Presidente API Torino
• Nevio DI GIUSTO – AD Centro Ricerche Fiat

ed ELASIS, Presidente ATA

9:20 Intervento introduttivo
Gianfranco CARBONATO – Presidente Unione
Industriale di Torino e AD Prima Industrie

9:50 Il Capitale Intangibile: il capitale umano
e relazionale
Chairman: Gianni MORRA – Centro Ricerche Fiat

• Francesco PROFUMO – Politecnico di Torino
Il capitale intangibile accademico ed il suo tra-
sferimento all’industria

• Alessandro FERRETTI – Alenia Aeronautica
Il Capitale Umano come fattore
di competitività

• Andrea PICCALUGA – Scuola Sant’Anna di Pisa
La rete del capitale relazionale
nel mercato globale

Domande e risposte

11.20 Pausa caffè

11:40 Il Capitale Intangibile: il capitale struttura-
le/intellectual property
Chairman: Serena SANSONETTI – Centro Ricerche Fiat

• Pier Angelo BIGA – ICM Advisors
Il valore dei marchi e dei brevetti

• Giovanni BALLI – AutoGlobal Business Network
La proprietà intellettuale nella strategia di svi-
luppo del business

IL CAPITALE INTANGIBILE NELL’INDUSTRIA


